Tietoyhteiskunta ja Tampere

Aamulehti julkaisi 5.5.1997 silloisen Mediayhtié Sansibar Oy:n toimitusjohtaja Klaus artikkelin
Tietoyhteiskunnan uusista mahdollisuuksista.

Lue tietoyhteiskuntakehityksen "Grand Old Manin” Klaus Oeschin artikkeli vuoleta 1997 seka
hanen kommenttinsa samoihin asioihin marraskuussa 2005:

Tietoyhteiskunta on uusi mahdollisuus Tampereelle Savupiipputeollisuuden raunioille on
nousemassa uusi aluskasvillisuus - pkt-mediateollisuus
Aamulehti 05.05.1997, Artikkelit, sivu 2

Tietoyhteiskunta aiheuttaa elamaamme seuraavien vuosikymmenien aikana yhta suuren
muutoksen kuin teollinen vallankumous aikanaan. Murros on vasta alkanut, purkanut ja tuhonnut
vanhoja rakenteita, mutta avaa uusia, yllattavia mahdollisuuksia.

Tampereella on opiskeltu ja suunniteltu jo parikymment& vuotta tietoyhteiskunnan perusrakenteita.
Hervannassa on suunniteltu teletekniikkaa ja siella kehitetyt digitaaliset paatelaitteet ovat
maailman karkea.

Nyt puhutaan digitaalisesta mediasta - tietokoneiden ja verkkojen ymmartamasta ohjelmoiduista
sisalldista, joiden tuottamiseen meilld on myds jo ote olemassa. Puhumme immateriaalisista
tuotteista ja palveluista, jotka tuotetaan asiantuntija- ja kasitydna ja jotka jaellaan tietoverkkojen
kautta koko maailmaan. Ne tulevat muodostamaan tietoyhteiskunnan sisallollisen perustan.

Olemme kuitenkin aivan alussa interaktiivisen siséaltomarkkinan luomisessa. Aikanaan
tietoverkkokayttoliittymasta tulee kuitenkin jokaisen suomalaisen nakopuhelin ja vuorovaikutteinen
televisio. Viihde- ja tietomassoja voidaan jo nyt digitaalisesti siirtda paikasta toiseen maapallolla
yha nopeammin ja edullisemmin. Kehityksen ansiosta savupiipputeollisuuden raunioille on
Tampereellekin nousemassa uusi aluskasvullisuus - pkt-mediateollisuus.

Osaaminen on avainasemassa

Laadukas sisallon tuotanto tarvitsee uudenlaista koulutusta - uuden median ammattilaisia.
Sisaltdjen tuotantoon ja tekniikkaan tarvitaan myos paédomia ja ulkomaisia
yhteistuotantomahdollisuuksia. Vaikutusta on myos tyovoiman hinnoitteluun; suunnittelu ja
toteutus voidaan ostaa mista tahansa maailmasta, Intiasta tai itdisen Euroopan maista
halvemmalla kuin Euroopasta. Ainoastaan huippuosaaminen, lisdarvon luominen mahdollistaa
toiminnan taloudellisuuden.

Kehitys perustuu tietokoneiden, teleliikenteen ja digitaalisen kasittely- ja tallennustekniikan
huimaan kehitykseen. Tietokoneiden kasittely- ja talletustehot kaksinkertaistuvat joka 12-18
kuukausi ja vuonna 2006 markkinoilla on nykyisia 100-1 000 kertaa nopeampia mikrosuorittimia.
Verkkojen tietoliikennekapasiteetti tehostuu samassa ajassa eri arvioiden mukaan 1 000 tai jopa
10 000-kertaisesti.



Tietokoneesta on tulossa teatteri, jonka ominaisuuksista teatterikaupungin ammattilaiset ovat jo
kiinnostuneita. Siita on kehittymassa kamera, mikroskooppi, kaukoputki, metamedia, jonka avulla
voidaan havainnollistaa ja tehda ymmarrettavaksi monimutkaiset prosessit ja siimalle
nakymattomat maailmat.

Reaaliaikainen video, videokonferenssit, valokuvantarkka animaatio ja webcasting,
verkkotelevisio, vauhdittavat osaltaan tietokoneiden kehitysta. Digitaaliseen signaalinkasittelyyn
perustuvat mikrosirut ovat tekniikan ydin. Niiden ansiosta tietokoneet halpenevat ja televisio saa
tietokoneen ominaisuudet.

Internetista tulee todellinen massaviestin vuoteen 2000 mennessa, jolloin siina tarjottava palvelu
alkaa muodostua kannattavaksi. Viidentoista vuoden kuluttua televerkot alkavat vaikuttaa jo
elamantapaamme.

Digitaalitekniikan ja sisallontuotannon yhdistymisen uskotaan luovan yhden maailman
suurimmista markkinoista. Tietokonetelevisiota taydentava interaktiivinen soitin, "2000-luvun
videonauhuri" seka puhelin sitovat kuluttajan lopullisesti tekniikan kayttajiksi. Valttikortit on
késissaan silla, joka hallitsee informaation jakelun infrastruktuuria ja -tekniikkaa. Nokian
Tampereella suunnittelemat kommunikaattorit ja interaktiivinen Mediamaster-multimediaterminaali
viitoittavat kehityksen suuntaa.

Pienillakin on mahdollisuutensa

Euroopan televerkot tarjoavat pienillekin julkaisijoille jakelutien edellyttéen, etta sisaltd on
kansainvalista ja laadukasta. Tuottajat myyvéat suoraan kuluttajille ja tuottamisessa seka
kuluttamisessa ajan ja paikan merkitys vahenee. Tuottamisen avainsanoja ovat padoman ja
osaamisen hallinta informaatioarkkitehtuurin suunnittelun ja urakoinnin kautta. Kuitenkin kilpailu
uuden median alueella kovenee ja markkinat kehittyvat teknisesti erittain nopeasti.

Mediasisaltojen tarjoajina tulevat menestymaan ne, jotka panostavat laatuun seka tietokoneen
etta digitaalisten paatelaitteiden ominaisuuksien taydelliseen hyodyntamiseen. Mediajulkaisijoiden
on tunnettava kuluttajien mieltymykset, silla median "lukeminen” ja "katsominen" eroavat myos
toisistaan ja aiheuttavat harmaita hiuksia seka elektronisten kirjojen tai nettitelevisiosisaltojen
suunnittelijoille. Tutkimus, kehitys ja monivuotinen sitkeys tuotekehityksessa ratkaisevat
markkinoilla menestymisen.

Mediatuotanto ei ole uusia alue vaan sen teollinen perusta on luotu taméan vuosisadan
alkuvuosikymmenista lahtien. Hollywoodin elokuvatuotanto on kehittynyt
kahdeksassakymmenessa vuodessa valtavin pagomapanoksin maailmanlaajuiseksi
viihdeteollisuudeksi. Uusin kasvuveturi, Japanin, Yhdysvaltojen ja Englannin kehittdma
tietokonepeliteollisuus ohitti kuitenkin vuonna 1994 liikevaihdollaan elokuva-alan. Ranskassa on
puolestaan panostettu tietokonegrafikkaan jo viidentoista vuoden ajan. Saksalaiset taas tahtaavat
teollisen multimedian karkeen.

Suomessa on panostettu parikymmenta vuotta televerkon digitalisointiin. Tekesin kansallinen
multimediaohjelma kaynnisti pari vuotta sitten tietoyhteiskuntamme sisaltorakenteen toteutuksen.
Suurimmat teleoperaattorit, televisioyhtiét ja mediatalot tuottivat joukon koeprojekteja, joita on
esitelty nayttavasti julkisuudessa. Kamu-ohjelma kohdistui telemaattisten perusrakenteiden
vahvistamiseen, koska Suomessa paatelaite- ja telerakenteiden tuotanto on hyvin hallinnassa.
Kouluihin investoidaan tietotekniikkaa ja linjoja lahivuosina miljardilla markalla.



Mikaan taho ei Suomessa ole kuitenkaan ottanut digitaalisen median sisallon tuotantoa
ohjelmaansa. Opetusministerio, elokuvasaatio tai tuottajajarjestot eivat ole |oytaneet rahoitusta
uuden median tuotantojen kaynnistamiseen.

Markkinoiden ennustetaan kuitenkin kasvavan ja maassamme on monivuotisen keskustelun
jalkeen alettu nahda ongelma; pkt-teollisuuden kasvun rahoitus ja siihen liittyva kehitys. Tekes on
kdynnistanyt kansallisen sisaltomultimediaohjelman, jonka avulla tuetaan yrityksia verkkomedian
tuottajiksi. Opetusministerio ryhtyy pohtimaan opetusmultimedian jarkevaan tuotantoon liittyvia
asioita.

Kehitys on uskon asia, verkostoitumalla voittoon

Kukaan ei 1970-luvun alussa uskonut, ettd Suomessa osataan tehda tietokoneita. Valtiovetoinen
puhelinteollisuus myytiin kannattamattomana silloiselle Nokia Elektroniikalle. Kahdenkymmenen
vuoden aikana elektroniikka- ja telekommunikaatioteollisuus kuitenkin kehitettiin huippuunsa
Suomessa (josta valtaosa on ohjelmistoteollisuuttal). 2000-luvun kynnyksella tietoyhteiskunnan
jakelu- ja paatelaitetekniikka alkaa olla selvillé ja koelaboratoriomme Teknillisen korkeakoulun ja
Nokian ansiosta alkaa olla Tampereella toimintavalmis.

Ainoa tapa menestya kansainvalisilla markkinoilla on panostaa kokonaisvaltaisesti seuraavan 15
vuoden ajan multimedia-arvoketjun ja osaamisen luomiseen. Opetus-, tutkimus- ja
tuotantoverkostojen synnyttdminen kuuluu ministerididen tehtaviin. Yliopistojen ja synnytettavien
pkt-yritysten valinen tyontekijavaihto japanilaisen mallin mukaan on markkinoille paasyn
perusehto. Erityisosaamista vaativien segmenttien luominen ja kansainvélisen asiakaskunnan
|6ytaminen vaatii monivuotista, pitkajanteista tyota.

Suomessa panostetaan teknologiaan, mutta esimerkiksi ranskalaiset ovat ratkaisseet asian toisin
kuin me. Heidan opetus- ja museoviranomaisensa ovat rahoittaneet jo satoja tuotantoja, joissa
Euroopan vanhimmat kulttuuriaarteet on digitoitu cd-levyiksi ja palvelinsisalloiksi. Tuloksia on
kaupan Pariisin ja Lontoon kauppojen hyllyilld kymmenittain.

Suomea pidetaan EU:n yhteisdssa mielenkiintoisena teknologiamaana, joka nayttaa
telekommunikaatiossa tieta 2000-luvun ratkaisuille. Kukaan ei kuitenkaan tunne Euroopan
valtakielia taitamattomia suomalaisia digitaalimedian sisallon tuottajina. Kehittyva internet tarjoaa
kauppa- ja teollisuusministerion kansliapaallikonkin mukaan "rajattomat mahdollisuudet". Yritys- ja
opetusmultimedian alueet kasvavat nopeimmin ja ovat kannattavimpia liketoiminnan alueita.

Suomella on hyvat mahdollisuudet rakentaa naille segmenteille kansainvalisen kilpailun kestava,
eurooppalaisten yhteistuotantoihin erikoistunut mediaklusteri. Se edellyttaa alueen seulontaa,
paaomapanosten investointia avainalueille ja koulutuksen syventamista naille alueille. Tarkeinta
on oivaltaa, etté kyseessa on noin 10-15 vuotta kestavé taloudellinen investointiohjelma. Sen
tehtava on edellytysten luominen alykkaiden tietotuotteiden tuottamiseksi ja markkinoimiseksi.

Tietoyhteiskunta ei ole yksinomaan Suomen oikeus ja keksintd. Monet maat kehittdvat kansallisia
strategioita multimedian maailmanvalloitukseen.

Yrityshenked aktivoitava Tampereellakin

Ulkomaisten esimerkkien seuraaminen on Tampereellakin mahdollista viela lahivuosien aikana.
Finlaysonin aluetta voitaisiin kehittaa seuraavan kymmenen vuoden aikana noin 300-400 henke&
tyollistavaksi Pirkanmaan mediateollisuuden urakointi- ja alihankintakeskukseksi. Yrityshenkea



voidaan aktivoida kehittamalla kaupungin toimesta nykyisia riskisijoitusinstrumentteja pki-
mediateollisuuden kasvun rahoittamiseksi.

Erikoistuminen voisi tapahtua Nokian antaman esimerkin mukaan jopa maailmanlaajuisesti.
Alueina voisivat olla Tampereelle perinteisesti tuttu teollinen multimedia, opetusmultimedia,
ymparistoteknologian sovellukset seka arkisto- ja kirjastomultimedia.

Tampereen yliopiston viestinnan opetusta voisi suunnata interaktiivisen viestinnan tarpeet
huomioonottaen. Brittiyliopistojen esimerkin mukaan tarvittaisiin myos peliohjelmoinnin seka
virtuaalimaailmojen suunnittelun professuuri. Jo nyt hyvin toimivat yliopiston kayttdliittyma- ja
hypermedialaboratoriot seka informaatiotekniikan ja tietoyhteiskuntatutkimuskeskus voitaisiin
kehittaa digitaalisen median ja tietoverkko-instituuttia vastaavaksi sisaltoteollisuuden tutkimus- ja
koulutusinstituutiksi.

Mahdollisuudet ovat rajattomat ja tilaisuus kayttaa niita on avoinna. Asenteiden muokkausta
varten Tampereelle kannattaa kehittaa kansalaisia kiinnostava turistinahtavyys, talvi-Sarkanniemi,
joka toimii media- ja tietoyhteiskunnan "show-roomina".

Klaus Oesch on tamperelaisen multimediayritys Mediayhtio Sansibar Oy:n toimitusjohtaja. Han
kuuluu jasenena tietoyhteiskuntaa tutkiviin toimikuntiin.

Haastattelu marraskuussa 2005, Klaus Oesch:

"Tietoyhteiskunta on edennyt juuri niin kuin uskoinkin. Ja vauhti tuntuu kiihtyvan.”

Kirjoitit vuonna 1997 Aamulehdessa julkaistussa Alakerta-artikkelissa,

etta tietoyhteiskunta aiheuttaa elamaamme seuraavien vuosikymmenien
aikana yhta suuren muutoksen kuin teollinen vallankumous aikanaan. Onko
mullistus edennyt ajatustesi mukaisesti?

Onhan se edennyt juuri niin kuin uskoinkin. ja vauhti tuntuu kiihtyvan. Tietd nayttavat kuitenkin
muut maat, esimerkiksi Korea, Japani, Singapore jne. seka Euroopassa Hollanti, Englanti, Saksa,
silla kysymys on tietoyhteiskunnan digitaalisena mediana tuotettavista palveluista ja sisalloista - ei
pelkastaan teknologiarakenteesta, jonka toteutus kylla osataan Tampereella.

Se nakyy myds elamassamme laajakaista- ja hakupalveluiden lisdantyvana kayttona. Samoin
nettipalveluista ja yhteisollisyyydesta ja mobiiliviestinnasta on tullut

arkipaivaa.

Milla tavoin eroavat toisistaan ajatuksesi tietoyhteiskunnasta vuonna

1997 ja vuonna 2005?

1997 uskoin vield, etta Suomi voisi toimia kehityksen karkimaana. Tekesin teknologiaohjelman
vetdminen on kuitenkin avannut silmia ymmartdmaan globalisaation dynamiikkaa Aasiassa ja
vahan muuallakikin. Kun siirrytaan teollisesta yhteiskunnasta tietamysyhteiskuntaan maamme



jaykkien asenteiden ja organisaatiorakenteiden muuttaminen on valttamattomyys ja tama ei ole
edistynyt. Julkiset toimijat yrittavat yksin ja erilldan liian pienina yksikoina. Muualla maailmassa
budijetit ovat on kertaluokkaa mittavammat ja ne nahdaan myos teollisen markkinapolitikan
vetureina.

Nait myos internetin vahvana veturina. Onko luottamuksesi internetin voittokulkuun
sailynyt ennallaan?

Kylla, uusina liketoimintamalleina. Katsokaapa miten Google on "imaissut internetin sisaansa" ja
miten Amazonista on tullut globaali verkkokauppa. Nettiin syntyy uudenlaisia, jannittavia, avoimia
kehitysymparistoja virtuaalisia toimintamalleja, jotka kehittyvat muutamassa vuodessa
globaaleiksi.

Mika on tietoyhteiskuntakehityksen veturi tanaan?

Yritysten liiketoiminnan vahventaminen tietoverkon avulla ja kansalaispalvelujen siirtyminen
internettiin ajasta ja paikasta riippumattomiksi,

lisdarvoa luoviksi palveluiksi. Tarkeaa on myos kansalaisten oppiminen vuorovaikutteisen
tietotekniikan kayttajiksi.

Uskotko edelleen pienten toimijoiden menestymisen mahdollisuuksiin
tietoyhteiskuntakehityksessa? Milla edellytyksilla?

Kaikki on kiinni yrittajyydesta ja etenkin mielikuvituksesta. Pienikin toimija voi menestya hyvin,
mutta ehka on oikeampaa tietoyhteiskuntakehityksen sijasta puhua verkkoliiketoiminnan ja -
palveluiden opppimisesta ja niiden omaksumisesta arjen kaytannoiksi. Suomessa on kymmenia
pieniakin, hyvin menestyvia verkkopalveluiden tuottajia.

Onko Suomi onnistunut paagsemaan mukaan kansainvaliseen kehitykseen ja menestynyt
kansainvilisilla markkinoilla?

Nokia on menestynyt pitdmalla hurjaa vauhtia ja sijoittamalla tehokkaasti globaaliin
viestintateknologiaan. TietoEnator menestyy hyvin kehittamalla tietoyhteiskuntapalveluita. Tekes
yrittda parhaansa mukaan sijoittaa tieto- ja viestintatekniikan kasvumarkkinayrityksiin. Suomi
joutuu markkinavoimien puristuksessa kuitenkin omaksumaan uutta strategiaa lennossa ja se on
tuskallista kun teollisen yhteiskunnan ty6t loppuvat ja tietdmysyhteiskunnan tyot vaativat
uudenlaista koulutusta, ammattijarjestoja ja kansainvalistd osaamista "lintukotomentaliteetin”
sijaan.

Kirjoitit, etta Finlaysonin aluetta voitaisiin kehittaa seuraavan
kymmenen vuoden aikana noin 300-400 henkea tyollistavaksi Pirkanmaan
mediateollisuuden urakointi- ja alihankintakeskukseksi. Miksi nain ei ole kaynyt?

Koska tata kehitysta ei nahty haluttuna toiminnan edellytysten luojien taholta. Ajatusta on alettu
nyt toteuttaa Helsingissa Forum Viriumissa suurten toimijoiden kesken seka myos Oulussa Oulun
kehityssopimuksen kautta. Tulevaisuuden kehitys edellyttaa tahtotilaa, yritystoimintaa,
kansainvalisia sijoituksia ja osaamista.

Tampereella on viiden vuoden ihmettelyn jalkeen ryhdytty puhumaan luovasta Tampereesta -
katsotaan mita siita tulee.



Onko tamperelainen media- ja tietoyhteiskunnan "showroom"-ajatus
edelleen ajankohtainen?

Totta kai. Esimerkiksi Hermian Nokiassahan sellainen on ollut jo vuosikausia.

Vapriikki sopisi tulevaisuuden mediamuseoksi siind missa Sarkanniemi kansalaisten uutta
teknologiaa soveltavaksi huvipuistoksi. Nayttaa kuitenkin silta, etta maassamme jotkut toiset
toimijat toteuttavat nama konseptit.

Kommentoi.
(>Linkki Hemmetti)



